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Moda na polski bursztyn - relacja z
targow bizuteryjnych w Pekinie
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W dniach 13-16 kwietnia 2018 r. odbyta sie w Pekinie kolejna edycja targéw "China International Jewellery Fair".
Targi w Pekinie od 7 lat sg najwiekszym wydarzeniem dla branzy bizuteryjnej w Azji oraz platforma komunikacji
oraz handlu dla producentéw bizuterii, dystrybutoréw oraz sprzedawcéw, stowarzyszen branzowych czy tez
mediéw spotecznosciowych. Targi w Pekinie sg zrédtem wiedzy na temat branzy - produktéw, trendéw oraz
nowosci technologicznych.
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Na powierzchni ponad 50.000 m’ zaprezentowato swoja oferte ok. 2000 wystawcéw z ponad 30 krajéow. W
targach wzieli udziat miedzynarodowi oraz lokalni przedsiebiorcy chociazby ze Stanéw Zjednoczonych, Korei
Potudniowej, Tajwanu, Hong Kongu czy Sri Lanki.

Wydarzenie rozpoczeta uroczysta ceremonia otwarcia targéw potgczona z przecieciem wstegi przez
przedstawicieli branzy jubilerskiej z wielu zakatkéw $wiata, w tym delegata polskiej firmy bursztynniczej. Z
wydarzenh towarzyszacych targom m.in. miaty miejsce pokazy mody, w ktérych réwniez zaprezentowano kolekcje
polskich projektantéw bizuterii.



Polska Agencja Inwestycji i Handlu wraz ze stoiskiem informacyjno-promocyjnym zlokalizowana zostata w
Hali 3 w otoczeniu szerokiego grona polskich firm bizuteryjnych, gtéwnie zajmujacych sie produkcja bizuterii z
bursztynu battyckiego cieszacego sie ogromnym i nieustajgcym zainteresowaniem wsréd mieszkancéw Chin. Co
ciekawe - coraz wieksze zainteresowanie klientéw tego zakatka $wiata wzbudza m.in. bursztyn mleczny, ktéry
czesto tagczony jest w bizuterii ze ztotem oraz towarzyszy mu bogate wzornictwo. W Chinach przymiotnik "polski"
stanowi o wysokiej jakosci zaréwno uzytego w bizuterii bursztynu, jak i jakosci wykonania czy wzornictwie.

Na polskim stoisku informacyjnym wydzielone zostato miejsce do spotkan b2b dla przedstawicieli polskich firm
oraz kontrahentéw. Odbywaty sie na nim réwniez rozmowy z przedstawicielami mediéw branzowych, ktérzy
poszukiwali informacji na temat polskiego sektora bizuterii i bursztynu.

Zaprezentowany zostat réwniez film promocyjny na temat sektora mody polskiej, zas odwiedzajacy stoisko mogli
uzyskac szersze informacje na temat polskich firm bizuteryjnych z licznie dystrybuowanych katalogéw, ulotek



oraz wyswietlanego filmu promocyjnego.
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W ramach promocji polskiej branzy mody polskiej i bizuteryjnej 14 kwietnia o godz. 10:00 na polskim stoisku
promocyjnym odbyta sie konferencja prasowa, ktérag poprowadzit kierownik Biura Handlowego PAIH w Szanghaju
dr Andrzej Juchniewicz. Dziennikarze miedzynarodowi oraz zgromadzeni goscie i przedstawicieli polskich firm
mogli poszerzy¢ wiedze na temat polskiej mody oraz wystuchac ciekawostek na temat branzy jubilerskiej
zaprezentowanych przez eksperta branzowego p. Michata Kosiora z Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Bursztynnikéw. Gosciem specjalnym briefingu prasowego byt p. Artur Gradziuk - Kierownik Wydziatu
Ekonomicznego Ambasady RP w Pekinie, ktéry réwniez odwiedzit polskie przedsiebiorstwa obecne na targach. Na
stoisku zostata zaaranzowana réwniez ekspozycja polskiej bizuterii uznanych projektantéw oraz czotowych
polskich firm bizuteryjnych.



Zdaniem eksperta branzowego p. Michata Kosiora: Obecnos¢ na branzowych targach PAIH, agencji
reprezentujgcej polski rzad jest wazna na takich rynkach jak chinski. Jest to wyraZny sygnat, ze branza jest
zauwazona przez rzad i promujgca nasz kraj. Chinski rynek jest ciggle bardzo dobrym rynkiem na zbyt polskich
produktdéw jubilerskich i bursztynniczych. Przede wszystkim ceni sie naszg jakos¢ oraz wzornictwo. Wazne, a
moze nawet coraz wazniejsze jest promowanie tych aspektéw polskich produktéw podpierajac je branzowymi
certyfikatami badania i jakosci. Na wielu rynkach nie konkurujemy ceng, gdyz to jakos¢ jest synonimem polskich
produktéw. Jestem przekonany, ze tak wtasnie powinnismy prezentowac i promowac polskie produkty jubilerskie.

Polskie stoisko narodowe na targach w Pekinie zostato zorganizowane przez PAIH w ramach realizacji programu
promocji branzy Moda Polska w ramach poddziatania 3.3.2: Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwd;.

Wiecej informacji na temat programu oraz kolejnych wydarzen branzowych dostepne jest stronie serwisu
poswieconego promocji sektora Moda Polska.


https://fashion.trade.gov.pl/pl/
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Projekt jest wspdétfinansowany przez Unie Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego




